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Inledning

Pulsen okar, dina hander blir plotsligt lite svettiga och du borjar
skaka. Du skakar inte sa varst mycket —ingen annan marker av det,
men du marker det gott och val. Du vet inte vad du ska ta dig till.
Du tittar pa personen framfor dig och kdnner att du bara vill hoppa
av lycka. Du lyckas trots detta ta dig samman och ta ett djupt
andetag. Du 6ppnar munnen men vantar med att sdga nagot till
ratt tidpunkt. Din vantan kdnns som en evighet, men sa kan du
antligen saga det, det dar som man kanske inte sdger sa ofta. Du
lyckas — utan att stamma — sdga de magiska orden: Valkommen till
Moderata Ungdomsfoérbundet!

Du har lyckats! Du har precis lyckats varva en person pa kampanj.
En till frihetshjdlte till varldens basta ungdomsférbund. Den har
kampanjguiden innehaller de enklaste knepen for att na kanslan
man far ndr man lyckats vdrva en person helt sjalv!

Detta ar en Overlevnadsguide i kampanjteknik!
Vises ivalrorelsen!

Sofia Folster

Louise Stenberg

MSU Stockholm

Vad ar kampanj?

For att borja kampanja ska man nog veta vad det ar man gor.
Kampanj betyder ordagrant att man under en tidsbegransad period
forsoker bilda opinion for ndgonting. | vart fall forsoker vi bilda
opinion for MUF:s och Moderaternas asikter. Vanligtvis sker detta
genom att vi beger oss ut och forsoker varva medlemmar till MUF
eller forsoker overtyga forbigdende att Moderaterna ar det
sjalvklara valet nar de ska rosta den 19 september.

Nu &r det valdr. Vart mal ar att fa alliansregeringen omvald.
Eftersom det &r vi som nar ut till forstagangsvaljarna bast, hanger
det pd oss att se till att de rostar blatt i valet. Vi maste gora allt vi
kan for att fa alla unga att inse att Moderaterna &r det basta
alternativet fér dem. Vara insatser pd kampanjomradet kan avgora
utgangenivalet.

Helt enkelt: din insats GOR skillnad!

Aven om du bara lyckas 6vertyga en person, eller varva en medlem
sa ar det ett steg narmare en valvinst. GIém inte det!

Nu vinner vi val!



FOorberedelser

Att komma till en kampanj utan de ratta forberedelserna ar som att
grava utan en spade. Det ar mycket mer kravande. Har kommer
darfor ndgra korta tips pa saker du bor tanka pa innan du beger dig
ut pa kampanj.

Kampanijfrukost

Innan en kampanj brukar den ansvarige ordna ndgon form av traff.
Innan en skolkampanj brukar detta vara kampanjfrukosten. Det
finns manga bra skal till att ha den goda vanan att alltid ga pa
kampanjfrukosten. For det forsta skapas har en bra lagkansla. Om
ni anlander till kampanjen som ett vinnarteam 6kar sannolikheten
att dven kampanjen blir framgangsrik. For det andra blir du matt
och glad. Detta leder till en positiv attityd. For det tredje kan det
vara skont att fa prata av sig innan kampanjen, annars blir det latt
att vardefull kampanijtid gar till spillo i allmant smaprat.

Kampanjmal

Satt alltid mal for kampanjen. Detta kommer 6ka drivkraften for
att gora bra ifran sig. Borja med att satta ett varvarmal som ni
tillsammans ska uppna under kampanjen. Satt ett mal som ar
rimligt med tanke pa den skola ni ska bestdka. Darefter kan du dven
sdtta dina personliga mal. Dessa kan bade innefatta hur manga
manniskor du ska varva och hur manga du ska ga fram och prata
med. For att pusha varandra kan ni gora en tavlig sinsemellan i

kampanjteamet. Den som varvar minst kan till exempel bjuda de
andra pa glass. Om det finns stora skillnader i erfarenhet mellan er i
teamet kan niistallet komma O6verens om att den/de som inte
uppnar sina personliga kampanjmal far bjuda 6vriga pa glass.

Kladsel
Trots att vi i var politiska askadning hyllar valfrihet och mangfald
|6nar det sig att tanka till lite extra kring valet av kladsel infor en
kampanj. Om manniskor inte kan relatera till ditt utseende under
kampanjen kommer de ha svart att relatera till det du séger.
Dessutom representerar du Moderata ungdomsférbundet nar du ar
ute pa kampanj. Din klddsel kommer direkt forknippas med MUF
vilket betyder att det ar tankvart hur vi vill bli
uppfattade. Lamna darfor markeskladerna
hemma. Istallet rekommenderas anvandning
av kampanijtroja. Den kommer forstarka ditt

budskap pa kampanjen. Just nu anvander vi t-
shirts med "Sverige jobbar” pa.



Forhallningssatt

Fran och med kampanjens borjan till dess slut kommer du att bli
forknippad med MUF och Moderaterna. Detta betyder att allt du
gor, inte bara vad du sager, kommer bidra till hur personen du vill
varva eller 6vertyga i slutandan valjer att gora. Kann ingen press!
Det ar faktiskt inte sa svart att gora ett bra intryck pa andra
manniskor.

Attityd

Dalig attityd [amnar vi till sossarna. Vart mal ar att MUF ska bli
forknippat med bra saker. Darfor ar det viktigaste att alltid vara
glad! © Med ett leende kommer du alltid véldigt [angt. Har du en
dalig dag gar du ifrdn en minut och samlar dig och borjar tanka pa
hur fantastisk den dar kanslan ar nér du har lyckats varva en
medlem och sen borja varva igen med ett leende.

Kroppssprak

Kroppssprak utgor upp till 70 procent av ditt budskap. Star du med
armarna i kors och tittar ner i marken kommer den du pratar med
uppfatta dig som tillbakadragen och de kommer koppla MUF med
nagot negativt. Daremot om du bara gor sma enkla saker som att
ta ett steg framat, borja prata glatt och halla armarna 6ppet sa
kommer din image bli helt annorlunda! Tank ocksa pa att
engagemang doljer fel, sd om du &r osdker pa vad du ska sdga kan
ett bra engagemang gora att du far ett storre fortroende.

Material

Har du kampanjmaterial med dig ska det endast vara anvandas
som stod. Det kan kannas skont att ha en ursakt att ga fram till
folk. Det ar alltsa ingen tavling om vem som lyckas ge ut mest
kampanjmaterial. Ar ni pa en skola och det finns ett bokbord bér
du aldrig sta bakom bordet. Da skapar du en avgransning mellan
dig och den du pratar med. Om ni &r pa “samma niva” ar det lattare
att fa kontakt. Vanta inte pa att folk ska komma fram och prata
med dig pa kampanj. G4 istallet aktivt fram och prata med dem. Ett
bra tips ar att ga fram och satta sig vid olika “gang” under deras
rast. Det handlar bara om att vaga.

KRIS
Vi har alla rdkat ut for en krissituation under kampanj.

e Om exempelvis en aggressiv vansterpartist vill ta en debatt
med dig, 6dsla ingen tid for det gar formodligen inte att
varva honom eller henne. Hitta ett satt att snabbt avsluta
konversationen pa ett vanligt satt.

e Omduinte vet vad du ska sdaga under en kampanj: Ljug
aldrig! Hitta aldrig pd argument som du inte vet om de ar
sanna eller inte.

e Hanvisa hellre till ndgon mer sakkunnig som ar pa
kampanjen eller be att fa aterkomma med ett svar via ex.
mail.



Innehall

Oppningsfraser

| bérjan kan det vara svart att veta hur du ska inleda ett samtal. Det

ar viktigt att tanka pa att inte vara for formell. Blir du “polare” med

den du pratar med och hittar saker ni har gemensamt kommer

varvningen ga lattare. Har ar nagra tips pa fraser du kan 6ppna med

for att fa igang en konversation.

Hej, hur mar du? / Hej, hur ar laget?

Hej, ska du jobba i sommar?

Hej, vad vet du om Moderata ungdomsforbundet?

Hej, vill du ha lattare att fa jobb?

Hej, vilket program (pa gymnasiet) gar du?

Hej, vad tycker du om din skola?

Hej, har du ndgonsin kant att du blivit orattvist bedomd i
skolan?

Hej, har du ndgonsin legat mellan tva betyg?

Led konversationen

For att fa personen du pratar med att bli intresserad av politik kan

det I6na sig att leda konversationen. Har dr nagra tips pa hur du

leder konversationen sa att personen du pratar med kanner ett

personligt intresse av att gd med i MUF.

Kursiv stil = Du. Fetstil = Person du moter.

Hej, ska du jobba i sommar? Ja det ska jag. Tyckte du att det
var ldtt att fd ett sommarjobb? Ja, relativt. Jag fick ju ett.
Alliansen har ju halverat arbetsgivaravgiften for unga. Det
har lett till att fler ungdomar nu far jobb. Kanske var det
ddrfér din arbetsgivare hade rad att anstilla dig.

Hej, vilket program gér du pG? Sam- bild och form. Vii
Moderata ungdomsforbundet tycker om specialutformade
program. Vi tycker att du sjdlv ska bestimma dver din
utbildning istdllet fér att politikerna ska géra det dt dig.

Hej, vilket program gdr du pd? Bygg. Vilket dr ditt
favoritimne i skolan? Bygg. Vilket dmne tycker du minst om i
skolan? Matte. Vore det inte bra om du fick ldsa mer bygg och
mindre matte i skolan? Jo. Vii MUF tycker att du sjélv ska ha
modjlighet att bestdmma 6ver din utbildning. Med alliansens
nya gymnasiereform kommer du kunna vilja fler byggkurser
istdllet for mattekurser.

Hej, har du ndgonsin kdnt att du blivit ordttvist bedémd i
skolan? Ja. Vii MUF tycker att du ska ha rdtt att dverklaga
dina betyg ifall du kdnner att du blivit ordttvist bedémd.

Hej, har du ndgonsin legat mellan tvad betyg? Ja, en gang fick
jag G+. Tyckte du inte att det var ordttvist att du fick G trots
att du kdmpade hdrdare én de andra som ocksa fick G? Jo. Vii
MUF tycker att det ska finnas en stérre betygsskala. Detta
tror vi leder till en mer réttvis bedomning. Med alliansens nya
gymnasiereform kommer detta dntligen bli majligt.



Anpassa ditt budskap

Anpassa alltid ditt budskap efter vem du pratar med. Det fungerar
antagligen inte att prata om pensionssparning med en
gymnasieelev. Anpassar du dig inte kommer du ha mycket svarare
att varva.

Anpassa spraket

Forsok hitta ett amne som intresserar bade den du pratar med och
dig sjalv. Har ni ndgot gemensamt ar det mycket lattare att prata
om det. Om du inte hittar ndgonting gemensamt, forsok att se vad
personen har for intressen och borja prata om det. Anpassa ocksa
orden efter person sa att det blir tydligt for just den du pratar med
vad ditt budskap ar.

Anpassa till tillfallet
Olika kampanjer kraver olika strategier.

e Skolkampanj: Har ar malet att fa skolelever intresserade av
politik. Det ar lattast att vdrva nya medlemmar pa
skolkampanj da de ofta har tid dver att prata. Har har du de
bdsta forutsattningarna for kampanj och varvning sa en bra
strategi ar att prata med sa manga som majligt.

e Pa-stan kampanj: En Pa-stan kampanj innebadr precis vad
det |ater som. Den storsta utmaningen i denna
kampanjform ar att fa folk att stanna och prata. Glém inte
att vara vanlig mot dldre. En bra strategi for detta ar att

alltid ha ett stort leende pa lapparna och anvanda dina
filade 6ppningsfraser.

e Morgonkampanj: Ungefar som Pa-stan kampanj, men har
star man vid en tunnelbaneuppgang under rusningstrafik.
Det kan vara svart att fa folk att stanna sa se till att de i alla
fall fatt med sig vart material nar de gar forbi.

e Dorrknackning: En nygammal kampanjmetod dar man kan
prata ganska lange med samma person. Ar till for att svara
pa frdgor angadende politiken som personerna undrar éver.
Vii MUF brukar oftast knacka dorr i studentbostader dar det
bor manga unga. Ar man osaker pa politiken kan man med
fordel folja med och lyssna och lara sig nya argument.

e Klasspress: Du pratar i ungefdr en timme infor en skolklass.
Du kommer fa manga fragor och det ar viktigt att svara
enkelt och pedagogiskt. Istallet for att saga exempelvis:
"BNP okar” kan man forklara vad det innebar. Gor det
intressant. Var inte som en gammal ldrare som ska komma
och upplysa sina elever om nagot trakigt och alldagligt.

Aktivera

Malet ar inte bara att varva medlemmar, utan att ocksa fa dem
aktiva. Tank om inga var aktiva och kan bedriva verksamheten.
Steget till aktivering ska vara enkelt. Varje gang du varvat nagon pa
kampanj ska du fraga: Gar det bra om nagon ringer upp dig i
veckan och berattar om vara aktiviteter? Darefter kan du sjalv
valja att agera fadder och ringa upp eller vidarebefordra personens
nummer till hans/hennes lokala féreningsordférande.



Efter kampanj

Innan ni gar hem

For att skolorna vi &r pa ska vilja vdlkomna oss tillbaka &r det viktigt
att viinte [amnar en massa skrap. Slang allt material som hamnat
pa avvdgar, ta ner affischer (om vi inte har tillstand att ha dem
uppe) och stall tillbaka kampanjbordet. For att skapa en bra
relation till skolan kan det vara vart att meddela till receptionen att
kampanjen &r 6ver och att allt har gatt bra.

Kampanjrapport

Efter varje kampanj maste ndgon skriva en kampanjrapport och
ldgga upp pa var intern mail BBS. Den framsta anledningen till
detta &r att uppdatera varandra om hur verksamheten gar. Det &r
aven viktigt att framhava och premiera de som tagit sig tiden for
att kampanja. Personen som har varit ansvarig fér kampanjen har
aven ansvar att lagga upp en kampanjrapport.

Nar du skriver en kampanjrapport maste du ha med tre saker: antal
varvade medlemmar, namn pa alla medverkande samt tid och plats
da kampanjen dgde rum. | dvrigt har du fria hander. Du kan till
exempel beradtta om ndgot kul som hande. Var innovativ, for om du
gor en snygg och rolig kampanjrapport ar det fler som vill [dsa den.

Nu har du allt du behover, sa ut och kampanja och vinn val!

Sofia Folster och Louise Stenberg, MSU Stockholm



